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DSP nachtschicht gmbh
DSP zeitgeist gmbh
pforzheimer straße 134
76275 ettlingen
leidenschaft@dsp.de
www.dsp.de
fon: 0 72 43/37 36-60
fax: 0 72 43/37 36-30

Unternehmen
1961 gegründet, hat sich DSP® zu einer Agenturgruppe entwi-
ckelt, die aus zwei Unterneh-
men besteht: DSP zeitgeist und 
DSP nachtschicht. Seit 2000 ist 
DSP® um rund 100 Prozent ge-
wachsen. Inzwischen beschäf-
tigt die Gruppe insgesamt 25 
Mitarbeiter. Die Heimat von 
DSP® ist der Gewerbepark Alb-
tal in Ettlingen. Das Unterneh-
men hat sich als Markenmacher 
und Markenpfleger in unter-
schiedlichsten Branchen einen 
Namen gemacht.

Märkte
Zu den Kunden von DSP nacht-
schicht gehören Kunden aus 
den Branchen Papier, Mode, 
Handel, Dienstleistung und In-
dustrie. DSP zeitgeist hat sich 
auf Unternehmen aus der Phar-
ma- und Verlagsbranche spezi-
alisiert. Vor allem Mittelständler 
setzen auf die Dienste der 
DSP®-Gruppe.

Leistung
DSP nachtschicht versteht sich 
als Full-Service-Agentur, die 
crossmediale Kommunikations-
konzepte entwickelt. Dazu ge-
hört zum Beispiel die Entwick-
lung einer kompletten Marke-
ting- und Werbestrategie. Die 
Spezialitäten von DSP nacht-
schicht sind unter anderem: 
Events, PR- und Öffentlichkeits-
arbeit, Unternehmenskommu-
nikation sowie die Entwicklung 
von Internet-Kampagnen oder 
einer Corporate Identity. 
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Anzeige

Das Gerede von der Krise geht 

Roman Link auf die Nerven. Der 

Chef von DSP® hält dagegen – und 

geht mit gutem Beispiel voran

Roman Link ist die Ruhe selbst. „Wir denken in 
Konzepten und Kampagnen“, sagt der Chef der 
Ettlinger Werbeagentur DSP nachtschicht. Auch 

jetzt, gerade jetzt, wenn die Zeiten etwas turbulent 
sind. „Nicht in puren Aktionismus ausbrechen, einen 
kühlen Kopf bewahren und mit den richtigen Strate-
gien und Konzepten erfolgreich sein“, lautet das Cre-
do des Mannes, dessen Firma eben erst neue Räume 
im Ettlinger Gewerbepark Albtal bezogen hat. Die 
alten nebenan waren schlicht zu klein geworden.  
„Allein in den vergangenen 
Monaten haben wir fünf neue 
Leute eingestellt. Kreativität 
braucht eben Raum und Räu-
me“, sagt Link.

Inzwischen arbeiten 25 
Menschen für den Ettlinger, der für sich und seine 
Mitarbeiter eine klare Devise ausgegeben hat: Egal 
was, alles mit 100 Prozent Leidenschaft machen. „Der 
Kunde muss uns in unserem Tatendrang bremsen“, 
sagt Link und lächelt. „Das ist es, was wir unter einer 
Full-Service-Agentur verstehen.“ Und nicht umsonst 
hat Link seine Agentur DSP nachtschicht getauft ... 

Das Erfolgsgeheimnis von Link: Das Team setzt auf 
crossmediale Strategien, wenn es um Markenauftritte 
und -konzepte geht. Denn was nützt beispielsweise 
eine Webseite, die nicht besucht wird? Link und sein 
Team setzen auf ein Kommunikationskonzept, um das 
sich ein eigens zusammengesetztes Team kümmert. 
Und zu einem solchen Konzept gehört neben der Ent-
wicklung von Online-Kampagen, eine kluge Marke-

ting- und Werbestrategie. DSP nachtschicht geht dabei 
ständig neue Wege. Als eine von wenigen Agenturen 
in der Region ist sie Google-zertifiziert (Adwords Qua-
lified Individual). Essenziell, um schnell im Netz ge-
funden zu werden. 

Auch in Sachen Branding lassen sich die Ettlinger 
immer wieder Neues einfallen. Für den Papiergroß-
händler „Deutsche Papier“ hat die Agentur ein kom-
plett neues „Corporate Wording“ geschaffen. Die 
Preisliste heißt „Informant“, Musterbücher sind nur 

unter dem Namen „Bezie-
hungskiste“ bekannt. Das 
Ziel ist klar: „Wir machen 
Marken erlebbar. Ob das über 
Düfte, Veranstaltungen oder 
über ausgefallene Webseiten 

passiert, ist von Kunde zu Kunde verschieden.“ Dabei 
hat das Team um Link immer eins klar vor Augen und 
im Visier: die Zielgruppe seiner Kunden. 

Der Mittelstand in der Region setzt auf DSP nacht-
schicht: Allein 2009 hat die Agentur fünf Unterneh-
men als neue Kunden gewonnen, quer durch verschie-
dene Branchen: „Wir haben uns in den vergangenen 
Jahren ein branchenübergreifendes Know-how ange-
eignet“, sagt Link.

Mit seinem Optimismus setzt Link Zeichen: „Jetzt 
erst recht!“, scheint jede Geste, jedes Wort zu sagen. 
Und auch über seinen Job hinaus packt der Mann an. 
Im November 2008 wurde er zum stellvertretenden 
Landesvorstand der Liberalen Initiative Mittelstand 
Baden-Württemberg e.V. – kurz LIM – gewählt.

„Der Kunde muss uns in 
unserem Tatendrang bremsen“

Roman Link, Chef der Agentur 
DSP®, hat die Zielgruppe seiner 

Kunden immer im Visier

Link 
greift an
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