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Ziffer 1  
„Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.
Ziffer 2  
Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach 
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht 
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb 
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die 
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und 
veröffentlicht wird.
Ziffer 3  
Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte An-
zeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
Ziffer 4  
Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsäch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Er-
stattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich 
des Verlages beruht.
Ziffer 5  
Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich 
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig 
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen 
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne 
dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
Ziffer 6 
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text 
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer re-
daktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche 
vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
Ziffer 7  
Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im 
Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, 
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich 
gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren In-
halt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren 
Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträ-
ge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben 
werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck 

eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nicht aufgenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
Ziffer 8  
Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckun-
terlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich 
Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqua-
lität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
Ziffer 9  
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung 
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht 
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver 
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter 
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines 
Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens 
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäfts-
verkehr haftet der Verlag nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; 
in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrläs-
sigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des 
betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer 
bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang 
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
Ziffer 10  
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, 
möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die 
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der 
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine 
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe 
für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
Ziffer 11  
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen lt. Preisliste sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen 
und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
gründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich 
offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
Ziffer 12  
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach 
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-

seiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr 
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung 
des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Ziffer 13  
Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftrag-
geber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
Ziffer 14  
Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die 
durchschnittliche Auflage der belegten Ausgaben innerhalb des Kalender-
jahres, für das die Preisliste gültig ist, die in der Preisliste genannte Auflage 
unterschreitet. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung 
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplare 20 
v.H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplare 15 v.H., bei einer Auflage bis 
zu 500 000 Exemplare 10 v.H., bei einer Auflage über 500 000 Exemplare 5 
v.H. beträgt. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der 
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daß dieser vor Erscheinen der 
Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
Ziffer 15  
Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige 
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. 
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem 
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden 
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, 
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne 
dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz 
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung 
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterlei-
tung von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der 
Verlag nicht verpflichtet.
Ziffer 16  
Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, 
juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen 
Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit 
Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, 
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. 
Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei 
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der 
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen 
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlages vereinbart. 
Zusätzliche Bedingungen des Verlages: 
a) Die allgemeinen und die zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages 
gelten sinngemäß auch für Aufträge über Beikleber, Beihefter oder technische 
Sonderausführungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestätigung 
durch den Verlag rechtsverbindlich.
b) Sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten 
neue Tarife bei Preisanpassungen auch für laufende Aufträge sofort in Kraft; 
dies gilt gegenüber Nicht-Kaufleuten nicht bei Aufträgen, die innerhalb von 

vier Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.
c) Wenn für konzernangehörige Firmen die gemeinsame Rabattierung be-
ansprucht wird, ist eine Kapitalbeteiligung von mindestens 50% erforder-
lich.
d) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die 
rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und 
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen 
Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch wenn 
er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht 
verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rech-
te Dritter beeinträchtigt werden. Der Verlag ist berechtigt, Werbung für 
Arznei- und Heilmittel von einer schriftlichen Zusicherung des Vertriebsleiters 
oder sonst dafür Verantwortlichen über die rechtliche Zulässigkeit überprüfen 
zu lassen.
e) Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Änderungen von Größe, Forma-
ten und der Wechsel von Farben nicht mehr möglich. Bei fernmündlich auf-
gegebenen Anzeigen oder fernmündlich erteilten Korrekturen haftet der 
Verlag nicht für die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht 
übernommen, wenn sich Mängel an der Vorlage erst bei der Reproduktion 
oder beim Druck zeigen. Der Werbungstreibende hat dann bei ungenügen-
dem Abdruck keine Ansprüche. Eventuell entstehende Mehrkosten müssen 
weiterberechnet werden.
f) Abbestellungen müssen schriftlich bis spätestens zum Anzeigenschlusser-
folgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen 
Satzkosten berechnen. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht möglich.
g) Der Verlag übernimmt keine Gewähr, wenn durch eine verspätete Anlie-
ferung der Druckunterlagen vereinbarte Platzierungen nicht eingehalten 
werden können und eine Minderung der Druckqualität eintritt.
h) Platzierungs-Angaben können nur als Wunsch, jedoch nicht als Bedingung 
angenommen werden.
i) Für Druckunterlagen jeglicher Art erlischt nach 8 Wochen die Aufbewah-
rungspflicht, sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen 
worden ist.
j) Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, Arbeitskampf, Be-
schlagnahme, Verkehrsstörungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen – sowohl im Betrieb des Verlages als auch in 
fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfüllung seiner Verbindlichkeit 
bedient – hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten 
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten 
vier Quartale laut Mediadaten verkauften Auflage vom Verlag ausgeliefert 
worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag 
im gleichen Verhältnis gekürzt, in dem die garantierte verkaufte Auflage zur 
tatsächlich ausgelieferten Auflage steht.
Es erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erfüllung von Aufträgen und 
Leistungen von Schadensersatz, insbesondere wird auch kein Schadensersatz 
für nicht veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen ge-
leistet. 
Online AGB
Für die Online-Angebote des Verlages gelten die Online AGB, wie sie unter 
econo.de veröffentlicht sind.
Stand: Oktober 2011

Allgemeine  
Geschäftsbedingungen
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Das econo-Verbreitungsgebiet 
umfasst 
• 230 000 Unternehmen
• 4 100 000 Einwohner
• 1 370 000 Beschäftigte
• 20 Stadt- und Landkreise
• 6 IHK-Bezirke

Verlags- und Redaktionsstandorte
• Offenburg (Verlagssitz)
• Freiburg
• Villingen-Schwenningen

Wo econo daheim ist
econo ist das große regionale  
Wirtschaftsmagazin für den  
Südwesten Baden-Württembergs.

Fakten 
Verbreitungsgebiet (ohne Partnerverlage)



Charakteristik
Ein unabhängiges Wirtschaftsmagazin für den 
Mittelstand in der Region. Spannende und leiden-
schaftliche Berichterstattung. So füllt econo  
die publizistische Lücke zwischen Tageszeitung  
und nationaler Wirtschaftspresse. 

Gesamtauflage 	 18 000 Exemplare
Erscheinungsweise 	monatlich

Drei Regional-	 Nordbaden, Südbaden,
ausgaben	 Schwarzwald-Alb-Bodensee

Heftformat 	� 210 mm x 297 mm

econo online	 • �Wirtschaftsportal econo.de
	 • �wöchentlicher Newslettter
	 • �Eilmeldungen
	 • �Twitter (econo_magazin)
	 • �Facebook

Zielgruppe
Die econo-Leser sind
• �Unternehmer und Geschäftsführer
• �Leitende Angestellte und Führungskräfte
• �Rechtsanwälte und Steuerberater
• �Ärzte und Freiberufler
• �Ingenieure, Architekten und Handwerker
• �Bürgermeister
• �Landes-, Bundes- und Kommunalpolitiker
• �Multiplikatoren aus Gesellschaft  

und Wirtschaft

econo-Leser sind Entscheider in Wirtschaft,  
Politik und Gesellschaft.

Verbreitung
econo erscheint im wirtschaftsstarken Südwesten 
Deutschlands. Über Direktzustellung und 
Abonnement erreicht econo die Zielgruppe  
direkt und persönlich.

Im gesamten Verbreitungsgebiet ist das Magazin 
am Bahnhofsbuchhandel sowie im Einzel- 
verkauf an zahlreichen Stellen erhältlich.

Auslagestellen, bspw. in Business-Hotels, Banken 
oder auf Messen, garantieren zusätzlich eine 
optimale Reichweite innerhalb der Zielgruppe. 

Darüber hinaus wird das Magazin über ausge-
wählte Lesezirkel der Region als Beilage verteilt.

Unsere Partner:

Technologieregion
Karlsruhe

Karlsruhe
Südbaden
Schwarzwald-Baar

Fakten 
Charakteristik & Zielgruppe

Stand: Oktober 2011



Ausgabe Anzeigen- und
Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin

02/12 20.01.12 03.02.12

03/12 17.02.12 02.03.12

04/12 23.03.12 05.04.12

05/12 20.04.12 04.05.12

06/12 24.05.12 01.06.12

07/12 22.06.12 06.07.12

08/12 13.07.12 27.07.12

09/12 10.08.12 24.08.12

10/12 14.09.12 28.09.12

11/12 12.10.12 26.10.12

12/12 09.11.12 23.11.12

01/13 07.12.12 21.12.12

Zum Anzeigen- und Druckunterlagenschluss muss die Anzeige gebucht und die Druckunterlagen im Verlag sein.  
Der Verlag behält sich vor, Anzeigen mit Platzierungswunsch innerhalb eines Sonderthemas oder Standortporträts  
bei verspäteter Lieferung der Druckunterlagen nach freiem Ermessen im Heft zu platzieren.

Fakten 
Erscheinungstermine 2012

Stand: Oktober 2011



Anzeigen-	 �Sie verfügen über keine Anzeigendaten? 
produktion	 Gerne helfen wir weiter. Für zehn Prozent vom
		  Anzeigenpreis (mind. 50,– Euro) setzen wir gerne
		  Ihre Anzeige.

Platzierungen/
Druckunterlagen	� Für Anzeigen, die innerhalb eines Standortporträts 

oder eines Sonderthemas platziert sind, ist die pünkt-
liche Lieferung der Druckdaten unumgänglich. Der 
Verlag behält sich vor, bei verspäteter Lieferung der 
Druckunterlagen diese Anzeigen nach freiem Ermes-
sen im Heft zu platzieren.

Fakten
Anzeigenkonditionen

Stand: Oktober 2011

Rabattstaffeln

Malstaffel 3 Anzeigen
6 Anzeigen

ab 12 Anzeigen

5%
10%
15%

Mengenstaffel 3 Anzeigen
6 Anzeigen

ab 12 Anzeigen

10%
15%
20%

Beilagenstaffel ab   30 000 Exemplaren
ab   50 000 Exemplaren
ab 100 000 Exemplaren
ab 150 000 Exemplaren

5%
10%
15%
20%

Die Rabattstaffeln beziehen sich auf ein Abschlussjahr.

Kombinationsrabatt
für die Belegung von zwei Regionalausgaben
bzw. Partnerverlagen

20%



* AE-Provision: 15% auf den Netto-Grundpreis.
Umschlagseite: 15% Aufschlag 
Sonderplatzierung auf den ersten 15 Seiten: 10% Aufschlag 
Alle Anzeigenpreise in Euro, zuzüglich Mehrwertsteuer

Gesamtausgabe (ohne econo Rhein-Neckar) 
Preise & Formate

Größe Format (im Satzspiegel) Anschnitt (Beschnitt zzgl. 5mm) Online-Paket Preise Crossmedia-Paket 
(4c-Anzeige + Online-Paket) 

in Seitenteilen Breite (mm) Höhe (mm) Breite (mm) Höhe (mm) 4 Wochen Grundpreis* Direktpreis

1/1 186 256 210 297 L 3871,– 3290,–
2/1 Panoramaseite 400 256 420 297 XL 6112,– 5195,–
3/4 hoch 3-spaltig 138 256 148 297 L 2941,– 2500,–
Juniorpage 3-spaltig 138 193 L 2941,– 2500,–
1/2 hoch 2-spaltig 90 256 100 297 M 2129,– 1810,–
1/2 quer 4-spaltig 186 126 210 145 M 2129,– 1810,–
1/3 quer 4-spaltig 186 82 210 101 S 1471,– 1250,–
1/3 hoch 58 256 68 297 S 1471,– 1250,–
1/4 hoch 1-spaltig 42 256 S 1159,– 985,–
1/4 hoch 2-spaltig 90 126 S 1159,– 985,–
1/4 quer 4-spaltig 186 61 S 1159,– 985,–
1/8 hoch 1-spaltig 42 126 S 759,– 645,–
1/8 quer 2-spaltig 90 61 S 759,– 645,–
1/8 quer 4-spaltig 186 28 S 759,– 645,–

Stand: Oktober 2011 

Online-Paket Banner (econo.de) Newsletterbanner 
XL 4 Wochen 3 Wochen
L 4 Wochen 2 Wochen
M 4 Wochen 1 Woche
S 4 Wochen –

Preisvorteil der Crossmedia-Pakete: 
bis zu 10% gegenüber der Einzelbuchungen. 
Bannergröße 468 x 60 Pixel.

+

Buchen Sie das Crossmedia-Paket bestehend aus klassischer Anzeige, 
vier Wochen Banner-Werbung auf econo.de und im econo-Newsletter: 
Für noch mehr Aufmerksamkeit und noch mehr Reichweite.

+



Stand: Oktober 2011

Gesamtausgabe (ohne econo Rhein-Neckar) 
Sonderthemen & Sonderhefte 2012

Sonderthemen erscheinen immer in der Gesamtausgabe; teilweise zeitgleich auch in econo Rhein-Neckar. Fragen Sie hierzu einfach unsere Mediaberater.
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Das Verbreitungsgebiet umfasst 
• 363 000 Unternehmen
• 6 595 000 Einwohner
• 2 227 000 Beschäftigte
• 38 Stadt- und Landkreise
• 11 IHK-Bezirke

Verlags- und Redaktionsstandorte
• Offenburg (Verlagssitz)
• Mannheim (Verlagssitz)
• Freiburg
• Villingen-Schwenningen

Wo econo daheim ist
econo ist das unabhängige regionale Wirtschaftsmagazin für 
den Südwesten Baden-Württembergs.

Der Kresse & Discher Wirtschaftsverlag aus Offenburg 
produziert econo mit seinen drei Regionalteilen Nord-
baden/Nordschwarzwald, Südbaden sowie Schwarzwald-
Alb-Bodensee.

Der Sitz der econo Rhein-Neckar GmbH ist in Mann-
heim. Hier erscheint gemeinsam mit unserem Partner,  
der Mannheimer Morgen Großdruckerei und Verlag GmbH, 
econo Rhein-Neckar.

Gesamtausgabe
(inkl. econo Rhein-Neckar)

Stand: Oktober 2011
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econo Rhein-Neckar
econo Nordbaden/Nordschwarzwald
econo Südbaden
econo Schwarzwald-Alb-Bodensee
econo Verlag/Verlagsbüros



Charakteristik
Zwei monatliche unabhängige Wirtschafts-
magazine für den Mittelstand in der Region. 

Spannende und leidenschaftliche Bericht
erstattung – so füllt econo die große  
publizistische Lücke zwischen Tageszeitung 
und nationaler Wirtschaftspresse. 

Verbreitung
Auflage	 durchschnittlich 35 500 Exemplare
Ausgaben	 econo Rhein-Neckar, econo
Regionalteile 	Rhein-Neckar, Nordbaden/  
	 Nordschwarzwald, Südbaden,  
	 Schwarzwald-Alb-Bodensee
Vertrieb	 • Abonnement und Direktzustellung
	 • Einzelverkauf und Bahnhofsbuchhandel
	 • Lesezirkel 
	 • Auslagestellen (Hotels, Messen, Banken)

Zielgruppe
Die econo-Leser sind
• 	Unternehmer und Geschäftsführer
• 	Leitende Angestellte und Führungskräfte
• 	Rechtsanwälte und Steuerberater
• 	Ärzte und Freiberufler
• 	Ingenieure, Architekten und Handwerker
• 	Bürgermeister
• 	Landes-, Bundes- und Kommunalpolitiker
• 	Multiplikatoren aus Gesellschaft 
	 und Wirtschaft

* �AE-Provision: 15% auf den Grundpreis. Umschlagseiten 15% Aufschlag. Das Online-Paket gilt nur für econo.de. Alle Anzeigenpreise in Euro, zzgl. MwSt. 
Anzeigen in der „Gesamtausgabe inkl. econo Rhein-Neckar“ haben einen Preisvorteil von 20% gegenüber den einzelnen Ausgaben.

Gesamtausgabe
(inkl. econo Rhein-Neckar)

Stand: Oktober 2011

Größe Format (im Satzspiegel)

	

Anschnitt (Beschnitt zzgl. 5mm) 
	

Online-Paket* Preise Crossmedia-Paket
(4c-Anzeige + Online-Paket)	

in Seitenteilen Breite (mm) Höhe (mm) Breite (mm) Höhe (mm) 4 Wochen Grundpreis* Direktpreis
1/1 186 256 210 297 L 5614,– 4772,–
2/1 Panoramaseite 400 256 420 297 XL 9102,– 7736,–
3/4 hoch 3-spaltig 138 256 148 297 L 4377,– 3720,–
Juniorpage 3-spaltig 138 193 L 4085,– 3472,–
1/2 hoch 2-spaltig 90 256 100 297 M 3063,– 2604,–
1/2 quer 4-spaltig 186 126 210 145 M 3063,– 2604,–
1/3 quer 4-spaltig 186 82 210 101 S 2081,– 1768,–
1/3 hoch 58 256 68 297 S 2081,– 1768,–
1/4 hoch 1-spaltig 42 256 S 1624,– 1380,–
1/4 hoch 2-spaltig 90 126 S 1624,– 1380,–
1/4 quer 4-spaltig 186 61 S 1624,– 1380,–



PFORZHEIM

BADEN�BADEN
CALW

RASTATT

STRASSBURG

FREUDEN�
STADT 

EMMENDINGEN 
ROTTWEIL

VILLINGEN�SCHWENNINGEN
FREIBURG

TUTTLINGEN

WALDSHUT�TIENGENLÖRRACH

BASEL

BALINGEN 

KARLSRUHE

OFFENBURG

BRUCHSAL

KONSTANZ

econo Nordbaden/Nordschwarzwald
econo Südbaden
econo Schwarzwald-Alb-Bodensee
econo Verlag/Verlagsbüros

FRIEDRICHS�
HAFEN

econo vor Ort
Nah dran ist nur, wer vor Ort ist. econo setzt daher als konsequent regionales 
Wirtschaftsmagazin auf eine dezentrale Struktur mit eigenen Redaktionen und 
Verlagsbüros in allen Teilen des Verbreitungsgebiets. 

Die Regionalausgaben
Ähnlich einer Tageszeitung mit Mantel und Lokalteilen 
veröffentlicht econo drei Regionalausgaben:

Nordbaden/Nordschwarzwald		�(Stadt und Kreis Karlsruhe, Rastatt, Baden-Baden, 
Pforzheim, Enzkreis, Calw, Freudenstadt)

Südbaden		� (Ortenaukreis, Emmendingen, Breisgau-Hoch-
schwarzwald, Freiburg, Lörrach, Waldshut)

Schwarzwald-Alb-Bodensee	 (Rottweil, Zollern-Alb-Kreis, Schwarzwald-Baar-
		 Kreis, Tuttlingen, Konstanz, Bodenseekreis)

Die Regionalteile sind in econo integriert. Mit eigenen Redaktionen erweitern 
wir damit die Berichterstattung für die jeweilige Region. Wir bieten  
unseren Lesern damit einen zusätzlichen Service, ohne auf überregionale  
Themen verzichten zu müssen.

Anzeigenkunden haben mit den Regionalteilen die Möglichkeit, gezielt  
regional zu werben und Streuverluste zu reduzieren. Für die Belegung von 
zwei Regionalteilen bieten wir attraktive Kombirabatte an.

Stand: Oktober 2011

econo
regional



econo 
regional

* AE-Provision: 15% auf den Netto-Grundpreis.
Umschlagseite: 15% Aufschlag 
Sonderplatzierung auf den ersten 15 Seiten: 10% Aufschlag 
Alle Anzeigenpreise in Euro, zuzüglich Mehrwertsteuer

Größe Format (im Satzspiegel) Anschnitt (Beschnitt zzgl. 5mm) Online-Paket Preise Crossmedia-Paket 
(4c-Anzeige + Online-Paket) 

in Seitenteilen Breite (mm) Höhe (mm) Breite (mm) Höhe (mm) 4 Wochen Grundpreis* Direktpreis

1/1 186 256 210 297 L 2083,– 1770,–
2/1 Panoramaseite 400 256 420 297 XL 3247,– 2760,–
3/4 hoch 3-spaltig 138 256 148 297 L 1782,– 1515,–
Juniorpage 3-spaltig 138 193 L 1782,– 1515,–
1/2 hoch 2-spaltig 90 256 100 297 M 1253,– 1065,–
1/2 quer 4-spaltig 186 126 210 145 M 1253,– 1065,–
1/3 quer 4-spaltig 186 82 210 101 S 876,– 745,–
1/4 hoch 1-spaltig 42 256 S 759,– 645,–
1/4 hoch 2-spaltig 90 126 S 759,– 645,–
1/4 quer 4-spaltig 186 61 S 759,– 645,–
1/8 hoch 1-spaltig 42 126 S 524,– 445,–
1/8 quer 2-spaltig 90 61 S 524,– 445,–
1/8 quer 4-spaltig 186 28 S 524,– 445,–

Stand: Oktober 2011 

Online-Paket Banner (econo.de) Newsletterbanner 
XL 4 Wochen 3 Wochen
L 4 Wochen 2 Wochen
M 4 Wochen 1 Woche
S 4 Wochen –

Preisvorteil der Crossmedia-Pakete: 
bis zu 10% gegenüber der Einzelbuchungen.
Bannergröße 468 x 60 Pixel.

+

Buchen Sie das Crossmedia-Paket bestehend aus klassischer Anzeige, 
vier Wochen Banner-Werbung auf econo.de und im econo-Newsletter: 
Für noch mehr Aufmerksamkeit und noch mehr Reichweite.

+



Im Preis des Firmenporträts sind folgende  
Leistungen inbegriffen:
• Erstellung des Porträts durch einen erfahrenen econo-Redakteur
• Fotografie durch econo-Fotografen
• �Crossmedia-Werbepaket 

(Banner auf econo.de + Banner im econo-Newsletter)
• 25 Exemplare des Magazins für Ihre Werbezwecke
• ein Jahr Präsenz in der Online-Firmendatenbank: econo.de/fipo

• optional: Sonderdruck Ihres Firmenporträts (gegen Aufpreis)
• optional: Vodcast (gegen Aufpreis)

Mit einem Firmenporträt stellen Sie ausführlich Ihre Produkte,  
Dienstleistungen sowie Ihr Unternehmen dar. Sie erhalten so das ideale 
Kommunikationspaket, um Ihre Kunden anzusprechen:
1	 Ausführliche Firmenpräsentation 
2	 Separate Darstellung Ihrer Produkte, Märkte und ggf. der Chronologie
3	 Kontaktdaten 

Zahlreiche Beispiele für Firmenporträts finden Sie unter econo.de/fipo

Sonderwerbeformen 
Firmenporträts

Stand: Oktober 2011

Format: 2/1 Seite, Online-Paket XL

Grundpreis* Direktpreis
Gesamtausgabe: 6459,– 5490,–
Regionalteil: 3600,– 3060,–

Format: 1/1 Seite, Online-Paket L
Grundpreis* Direktpreis

Gesamtausgabe: 4224,– 3590,–
Regionalteil: 2435,– 2070,–

Format: 1/2 Seite, Online-Paket M
Grundpreis* Direktpreis

Gesamtausgabe: 2471,– 2100,–
Regionalteil: 1600,– 1360,–

*AE-Provision: 15% auf den Netto-Grundpreis; alle Preise in Euro, zzgl. MwSt

1

2

3



Die Medienpartnerschaft

Die Medienpartnerschaft-Pakete

Mit econo als Medienpartner wird Ihre Veranstaltung noch erfolgreicher. 
Ausgesuchte Veranstaltungen begleiten und unterstützen wir bei der Planung, 
Vermarktung und Durchführung. Wir bieten Medienpartnerschaften für:
• Messen und Hausmessen
• Podiumsdiskussionen
• Seminare und Workshops

Kostenpflichtige Zusatzleistungen

Die Redaktion berichtet über interessante Veranstaltungen je nach Größe, 
Nachrichtenwert und Bedeutung für den Leser. Hier drei Beispiele:

Alle Preise Direktpreise in Euro, zzgl. MwSt, 
Grundpreise auf Anfrage

Sonderwerbeformen
Medienpartnerschaft

Stand: Oktober 2011

Typ Preis Anzeigen- 
größe (1)

Anzeigen & 
Bannergestaltung 
(Wert 590,– Euro)

Online-
Paket (2)

Bilder- 
galerie

online (3)

Fotografie* 
(Wert  

500,– Euro)

L 5285,– 2 Seiten ja L ja ja

M 3380,– 1 Seite ja M ja ja

S 1990,– 0,5 Seiten nein S nein nein

*bis zu 20 Bilder (Bildergalerie)

Extras

Vodcast (4) Referenten- 
suche Moderation

990,– 400,– 1200,–

Eine
Ankündigung

Zweite 
Ankündigung Nachbericht Berichterstattung 

online

Kleine 
Veranstaltung ja nein ja nein

Mittlere 
Veranstaltung ja nein ja ja

Groß-
veranstaltung ja ja ja ja

4

3

1

2



Teilbelegungen pro Regionalausgabe  
(6000 Exemplare) möglich. Gerne beraten 
wir Sie bei der Auswahl der Ausgabe.

Bitte beachten Sie unser Datenblatt zur An-
lieferung, Beschaffenheit sowie den Mindest- 
und Maximalformaten von Beilagen und  
Beiheftern. Sie finden dies auch online unter: 
www.econo.de/beilagen

*AE-Provision: 15% auf den Netto-Grundpreis.
Alle Preise in Euro, zuzüglich Mehrwertsteuer.

Reichen Sie econo-Lesern die Hand.
Beilagen und Beihefter in econo erreichen gezielt die Schreibtische der Entscheider. 
Sie geben den econo-Lesern Ihre Werbebotschaft damit direkt in die Hand. 
econo ist für Ihre Beilagen und Beihefter das ideale Trägermedium. 

Sonderwerbeformen
Beilagen & Beihefter

Stand: Oktober 2011

Produktbeilagen
Preise auf Anfrage
(nur in Verbindung mit einer Trägerseite)

Beihefter 
(bis 20 g) inkl. Postgebühren und Online-Paket M

Grundpreis* Direktpreis

Gesamtbelegung 
(18 000 Exemplare)

jedes weitere Gramm

3391,–

52,–

2882,–

45,–

Regionalbelegung
(6000 Exemplare)

jedes weitere Gramm

1287,–

17,–

1094,–

15,–

Beilagen 
(bis 20 g) inkl. Postgebühren und Online-Paket M

Grundpreis* Direktpreis

Gesamtbelegung 
(18 000 Exemplare)

jedes weitere Gramm

3179,–

52,–

2702,–

45,–

Regionalbelegung
(6000 Exemplare)

jedes weitere Gramm

1216,–

17,–

1034,–

15,–



Sonderplatzierungen in econo bieten Ihnen eine exklusive Plattform 
für Ihre Werbebotschaft. An exponierter Stelle erreichen Sie Ihre Kunden.

*AE-Provision: 15% auf den Netto-Grundpreis.
Alle Preise in Euro, zuzüglich Mehrwertsteuer.

Sonderwerbeformen
Umhefter

Stand: Oktober 2011

Beikleber 
(bis 20 g) inkl. Postgebühren und Online-Paket M

Grundpreis* Direktpreis

Gesamtbelegung 
(18 000 Exemplare)

jedes weitere Gramm

2649,–

52,–

2252,–

45,–

Regionalbelegung
(6000 Exemplare)

jedes weitere Gramm

1040,–

17,–

884,–

15,–

Gatefolder  inkl. Online-Paket XL

Grundpreis* Direktpreis

Gesamtbelegung 
(18 000 Exemplare)

5259,– 4470,–

Regionalbelegung
(6000 Exemplare)

2245,– 1908,–

Umhefter  inkl. Online-Paket XL

Grundpreis* Direktpreis

Gesamtbelegung 
(18 000 Exemplare)

7736,– 6576,–

Regionalbelegung
(6000 Exemplare)

3191,– 2712,–



econo-Online: die schnellen Seiten der Wirtschaft

Schaffen Sie sich einen Informations- und Reichweitenvorsprung:  
econo-Online berichtet tagesaktuell und zuverlässig über das Wirtschafts-
geschehen in der Region. Unser Porträt-Archiv enthält zudem  
spannende Informationen über Unternehmen, Standorte und Persönlich-
keiten der Region – für die schnelle Suche optimiert.

econo-Express
Aktuell, schnell, zuverlässig – und bequem. Der kostenlose eNewsletter  
liefert relevante Wirtschaftsnachrichten aus der Region direkt in  
Ihr E-Mail-Postfach. Mit dem Werbe-Banner im econo-Newsletter erreicht 
Ihre Werbebotschaft rund 5 000 Abonnenten ganz persönlich. 

www.econo.de/newsletter hier kostenlos bestellen. Nutzen Sie doch auch 
die econo-Informationen auf Twitter und Facebook.

Werbung auf econo.de
Unser Wirtschaftsnachrichten-Portal ist ideal, um mit Banner-Werbung die 
Entscheider im Südwesten zu erreichen. Mit Ihrer Online-Werbung  
bei econo sind die Unternehmer aus der Region nur noch einen Klick von 
Ihnen entfernt, wir beraten Sie gerne. Die aktuellen Besucher- 
zahlen und weitere interessante Kennzahlen teilen wir Ihnen  
gerne direkt auf Anfrage mit. 

Podcast und Vodcast
Gerne erstellen wir für Sie im Rahmen einer Medienpartnerschaft einen 
Podcast – oder auch Video-Podcast (Vodcast) – von Ihrer Veranstaltung.
Ein professionelles Team bereitet Ihre Veranstaltung so auf, dass sie  
sich Ihre Kunden und Mitarbeiter gerne nochmal in Erinnerung rufen.  

Stand: Oktober 2011

econo-Online
Reichweite, Newletter, Podcast und Vodcast

Die Vod- und Podcast-Datei können Sie auf Ihrer eigenen Website  
und/oder auf www.econo.de veröffentlichen. Wir freuen uns auf Ihre 
Angebotsanfrage an verlag@econo.de

eJournal
Das Wirtschaftsmagazin econo steht unter econo.de auch als eJournal  
zur Verfügung. Für 47,50 Euro im Jahresabo erhalten Sie die  
Wirtschaftsnachrichten aus der Region als PDF auf Ihren Bildschirm.  
Einfach bestellen unter: econo.de/ejournal

econo.de, ejournal und 
eNewsletter schnell, inter-
aktiv und mit vielen  
spannenden Mehrwerten



Econo-Online
Preise und Bannerformate

Stand: Oktober 2011

Werbemöglichkeiten: econo.de und eNewsletter

Rabattstaffel:
6 Wochen       5%           12 Wochen   10%
24 Wochen   20%           52 Wochen   25%
Mindestbelegung: 3 Wochen (econo.de)

Gestaltung:
Bannergestaltung (animiertes gif mit maximal  
3 Layern) bieten wir pauschal für 90,– Euro an. 
Technische Daten:
• �Formate: jpeg, gif oder Flash-Animationen 

Die Dateigröße sollte max. 100 kb sein. 
• �Datenanlieferung: 4 Tage vor Schaltbeginn 

an banner@econo.de

Platzierung Format (Pixel)
	 Breite	 Höhe

Preis pro Woche
Grundpreis                 Direktpreis

Kopfbanner oben, rollierend 	 468 	 60 78,– Euro 65,– Euro

Superbanner oben, rollierend 	 728 	 90 100,– Euro 85,– Euro

Textbanner Startseite, nach 2. Meldung, rollierend 	 468	 60 59,– Euro 50,– Euro

Teaserbox rechte Inhaltsspalte, rollierend 	 160	 60 53,– Euro 45,– Euro

Skyscraper rechts neben Inhalt, rollierend 	 120	 600 100,– Euro 85,– Euro

Wide Skyscrapper rechts neben Inhalt, rollierend 	 160	 600 112,– Euro 95,– Euro

Framebanner
besteht techn. aus 2 Bannern

horizontaler Banner oben
vertikaler Banner rechts

	 728	 90
	 120	 600 183,– Euro 155,– Euro

Flash Layer Ebene über dem Inhaltsbereich variabel Preis auf Anfrage

Newsletterbanner in Newsletter integriert 	 468	 60 147,– Euro 125,– Euro

SuperbannerFlash Layer FramebannerTeaserbox Wide SkyscraperSkyscraperKopfbannerTextbanner



Direkt zu Ihrem Abo-
Vorteil:
Um econo-Leser zu werden, stehen Ihnen 
mehrere Möglichkeiten zur Verfügung:
• Online: econo.de/abo
• Service-Telefon: 0800/7807803
• Fax: 0781/9550-63
• Per E-Mail: abo@econo.de

econo-Abonnement

Stand: Oktober 2011

econo Abonnement
3 in 1
econo Abonnenten sind gleich dreimal  
im Vorteil. Sie sind über die regionale  
 Wirtschaft bestens informiert  
und dies ab sofort auch überall.  

Das Magazin: Druckfrisch kommen jeden  
Monat die starken, gedruckten Seiten  
der regionalen Wirtschaft direkt auf Ihren 
Schreibtisch. Professionelle Layouts  
und spannende Wirtschaftsgeschichten, die  
einfach Spaß machen und zugleich wichtige  
Informationen für Unternehmer enthalten.

Das eJournal: Dynamisch und interaktiv wird 
die regionale Wirtschaft für Sie mit dem  
eJournal aufbereitet. Besonders praktisch für 
unterwegs – einfach auf das Laptop laden  
und sofort loslesen.

Der Newsletter: Aktuell und macht Lust  
auf mehr. Mit dem econo eNewsletter erhal-
ten Sie wöchentlich einen Überblick  
über die wichtigsten Wirtschaftsnachrichten 
der Region. Zugleich erhalten Sie schon  
einen Vorgeschmack auf das nächste econo. 

3 in 1: 
econo Magazin + eJournal + eNewsletter
Im Jahresabonnement: � 89,– Euro
Im 2-Jahresabonnement: � 129,– Euro



Das Vorteils-Kombi
Abonnement:
2 Jahre econo Magazin, eJournal und
eNewsletter für 129,– Euro

Bestellen Sie Online unter
www.econo.de/abo Ihr econo-Abonnement
für 2 Jahre zum Vorteilspreis: 27% Er­
sparnis gegenüber dem Jahresabonnement
(inklusive Mehrwertsteuer und Porto).
Entscheiden Sie selbst, welche Ausgabe Sie
erhalten wollen: Nordbaden/Nordschwarz-
wald, Südbaden oder Schwarzwald-Alb-Bo-
densee. Es lohnt sich:
• Unkomplizierte Bestellung
• 24 econo Magazine, 24 eJournals,
über 100 eNewsletter

• Alle Sonderhefte innerhalb dieses Zeitraums

Das Vier-Regionen-
Abonnement:
4 econo­Magazin Ausgaben
inkl. Rhein­Neckar für 146,– €

Für alle Leser, die im gesamten econo-Land
tätig sind, bieten wir im Rundum-Sorglos-
Paket den Bezug von allen econo-Ausgaben
(Nordbaden, Südbaden, Schwarzwald-
Neckar-Alb und econo-Rhein-Neckar)
zu Sonderkonditionen für 146,– Euro an
(inklusive Mehrwertsteuer und Porto).
Im 2-Jahresabonnement: 199,– Euro

• Profitieren Sie von den Details aus jedem
einzelnen Regionalteil.

• Wir richten Ihnen bei Bedarf mehrere
Lieferadressen ein
(bei einer Rechnungsadresse).

Das Firmen-Abonnement:
Das Firmen-Abonnement bieten wir Ihnen mit 25 Prozent Preisvorteil gegenüber dem Jahres-
abonnement an. Hiermit bedanken wir uns für die Abnahme von mindestens fünf Exemplaren (eine
Rechnungsadresse). Die Lieferanschriften (Inland) können variieren, sodass unterschiedliche Abtei-
lungen, Filialen, Geschäftsstellen oder Ihre Geschäftspartner zeitgleich die Ausgabe vorliegen haben.

econo-Abonnement

Stand: Oktober 2011

Ihre Vorteilsangebote
im Überblick:
Einzelheft: 6,50 Euro

3 in 1:
econo Magazin+eJournal+eNewsletter
Im Jahresabonnement: 89,– Euro
Im 2-Jahresabonnement: 129,– Euro

econo Magazin
Im Jahresabonnement: 64,95 Euro
Im 2-Jahresabonnement: 111,– Euro

eJournal
Im Jahresabonnement: 47,50 Euro
Im 2-Jahresabonnement: 76,50 Euro

• Die angegebenen Preise enthalten Mehr-
wertsteuer und Porto. Der Steuersatz ist bei
Druckerzeugnissen reduziert.
Er beträgt aktuell 7 %.

• Die Preise gelten je Exemplar und Bezugs-
zeitraum.

• Jetzt direkt bestellenunter econo.de/abo
oder Tel.: 0800/7807803



Farben	� Ausschließlich CMYK. Sonderfarben (Pantone, HKS)  
müssen in Skalenfarben umgerechnet sein. Der genaue 
Farbton einer Sonderfarbe ist durch Zusammendruck  
aus der Euro-Skala nie exakt zu erreichen.

Datenübertragung	� E-Mail: anzeigenservice@econo.de
	 FTP: auf Anfrage

Beilagen & Beihefter	 Anlieferadresse:
	 Druckerei Vetters GmbH & Co. KG
	 Betreff: econo Ausgabe X/X
	 Gutenbergstraße 2
	 01471 Radeburg 

	� Bitte beachten Sie für Mindest- wie Maximalformate 
sowie Beschnittangaben zu Beilagen, Beihefter  
oder Umheftern unser technisches Datenblatt:  
Sie finden dies online unter www.econo.de/beilagen

Noch Fragen?	� Wenden Sie sich bitte direkt an unsere Anzeigen
herstellung: Tel. 07 81/95 50-29 und -35. 

Wir möchten Ihnen höchsten Service bieten. Doch dazu benötigen wir Ihre  
Unterstützung. Hier die wichtigsten Punkte für eine optimale Zusammenarbeit.

Was benötigen wir?	� digitale Druckunterlagen + farbverbindlicher Proof

Digitale Druckunterlagen	� Bitte senden Sie uns ausschließlich Druckdaten  
im PDF_X3-Standard. 
�Bitte achten Sie auf die Einhaltung der von Ihnen  
gebuchten Anzeigenformate.

	� Sofern möglich, reparieren wir fehlerhafte Daten.  
Als besonderen Service stellen wir dafür nur unsere 
Selbstkosten in Rechnung.

Proof	� Farbtreue lässt sich nur sicherstellen, wenn uns ein 
farbverbindlicher Proof Ihrer Anzeige vorliegt.  
Übliche Farbausdrucke erfüllen diese Anforderungen 
nicht. Fehlt der Proof, können wir bei Farbab
weichungen keine Verantwortung übernehmen.

Dateiformat PDF	� Alle verwendeten Schriften (Fonts) müssen in das PDF 
eingebettet sein. Bilddaten in 300-dpi-Auflösung, nicht 
vorsepariert. OPI-Informationen sind nicht zulässig.  
Bitte keine Komprimierungsformen (z. B. JPEG) inner-
halb einer Anzeige verwenden.

Rasterweite	� 60L/cm, 150 lpi

Komprimierung	� Die geschlossene Anzeigendatei kann für  
die Übertragung komprimiert werden.  
Apple Macintosh: Stuffit; MS Windows: Zip
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Zahlungsbedingungen	� Zahlbar innerhalb 14 Tagen nach Rechnungs-
datum rein netto. Bei Abbuchung 2% Skonto. 
Die Einzugsermächtigung muss dem Verlag 
bis zum Anzeigenschluss vorliegen. Auslands-
kunden gegen Vorkasse.

Bankverbindungen	 Volksbank Offenburg:
	 BLZ 66490000, Konto-Nr. 9032703
	 IBAN: DE 92 6649 0000 0009 0327 03
	 BIC: GENODE61OG1
	 Volksbank Freiburg:
	 BLZ 68090000, Konto-Nr. 17171208
	 IBAN: DE 46 6809 0000 0017 1712 08
	 BIC: GENODE61FR1
	 Volksbank Lahr:
	 BLZ 68290000, Konto-Nr. 1991507
	 IBAN: DE 02 6829 0000 0001 9915 07
	 BIC: GENODE61LAH
	 Kreissparkasse Rottweil:
	 BLZ 64250040, Konto-Nr. 307277
	 IBAN: DE 76 6425 0040 0000 3072 77
	 BIC: SOLADES1RWL
	 Sparkasse Offenburg-Ortenau:
	 BLZ 66450050, Konto-Nr. 4863884
	 IBAN: DE 142583590
	 BIC: SOLADES10FG

Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen  
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.

Verlagsanschrift	� Kresse & Discher Wirtschaftsverlag GmbH 
	 Marlener Straße 2  
	 77656 Offenburg 

	 Telefon: 07 81/95 50-61 
	 Telefax: 07 81/95 50-63
	 www.econo.de · kontakt@econo.de
	 Registergericht Freiburg i. Br. HRB 472309 
	 Ust-IdNr. DE813962771

Herausgeber	 Klaus Kresse

Geschäftsführer	� Kim Lars Erdmann

Redaktionsleitung	 Dirk Werner
	 Telefon: 0 77 20/40 31
	 dwerner@econo.de

Anzeigenleitung	 Kim Lars Erdmann	, Christian Hügerich
	 Telefon: 07 81/95 50-65
	 anzeigenleitung@econo.de

Vertrieb	 Katja Riedlinger, Eva Vetter
	 Telefon: 0800/7807803
	 abo@econo.de

econo ist hervorgegangen aus:
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Ziffer 1  
„Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.
Ziffer 2  
Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach 
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht 
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb 
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die 
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und 
veröffentlicht wird.
Ziffer 3  
Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte An-
zeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
Ziffer 4  
Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsäch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Er-
stattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich 
des Verlages beruht.
Ziffer 5  
Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich 
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig 
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen 
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne 
dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
Ziffer 6 
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text 
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer re-
daktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche 
vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
Ziffer 7  
Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im 
Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, 
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich 
gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren In-
halt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren 
Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträ-
ge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben 
werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck 

eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nicht aufgenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
Ziffer 8  
Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckun-
terlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich 
Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqua-
lität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
Ziffer 9  
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung 
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht 
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver 
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter 
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines 
Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens 
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäfts-
verkehr haftet der Verlag nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; 
in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrläs-
sigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des 
betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer 
bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang 
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
Ziffer 10  
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, 
möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die 
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der 
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine 
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe 
für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
Ziffer 11  
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen lt. Preisliste sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen 
und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
gründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich 
offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
Ziffer 12  
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach 
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-

seiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr 
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung 
des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Ziffer 13  
Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftrag-
geber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
Ziffer 14  
Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die 
durchschnittliche Auflage der belegten Ausgaben innerhalb des Kalender-
jahres, für das die Preisliste gültig ist, die in der Preisliste genannte Auflage 
unterschreitet. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung 
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplare 20 
v.H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplare 15 v.H., bei einer Auflage bis 
zu 500 000 Exemplare 10 v.H., bei einer Auflage über 500 000 Exemplare 5 
v.H. beträgt. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der 
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daß dieser vor Erscheinen der 
Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
Ziffer 15  
Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige 
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. 
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem 
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden 
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, 
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne 
dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz 
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung 
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterlei-
tung von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der 
Verlag nicht verpflichtet.
Ziffer 16  
Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, 
juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen 
Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit 
Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, 
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. 
Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei 
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der 
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen 
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlages vereinbart. 
Zusätzliche Bedingungen des Verlages: 
a) Die allgemeinen und die zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages 
gelten sinngemäß auch für Aufträge über Beikleber, Beihefter oder technische 
Sonderausführungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestätigung 
durch den Verlag rechtsverbindlich.
b) Sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten 
neue Tarife bei Preisanpassungen auch für laufende Aufträge sofort in Kraft; 
dies gilt gegenüber Nicht-Kaufleuten nicht bei Aufträgen, die innerhalb von 

vier Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.
c) Wenn für konzernangehörige Firmen die gemeinsame Rabattierung be-
ansprucht wird, ist eine Kapitalbeteiligung von mindestens 50% erforder-
lich.
d) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die 
rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und 
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen 
Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch wenn 
er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht 
verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rech-
te Dritter beeinträchtigt werden. Der Verlag ist berechtigt, Werbung für 
Arznei- und Heilmittel von einer schriftlichen Zusicherung des Vertriebsleiters 
oder sonst dafür Verantwortlichen über die rechtliche Zulässigkeit überprüfen 
zu lassen.
e) Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Änderungen von Größe, Forma-
ten und der Wechsel von Farben nicht mehr möglich. Bei fernmündlich auf-
gegebenen Anzeigen oder fernmündlich erteilten Korrekturen haftet der 
Verlag nicht für die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht 
übernommen, wenn sich Mängel an der Vorlage erst bei der Reproduktion 
oder beim Druck zeigen. Der Werbungstreibende hat dann bei ungenügen-
dem Abdruck keine Ansprüche. Eventuell entstehende Mehrkosten müssen 
weiterberechnet werden.
f) Abbestellungen müssen schriftlich bis spätestens zum Anzeigenschlusser-
folgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen 
Satzkosten berechnen. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht möglich.
g) Der Verlag übernimmt keine Gewähr, wenn durch eine verspätete Anlie-
ferung der Druckunterlagen vereinbarte Platzierungen nicht eingehalten 
werden können und eine Minderung der Druckqualität eintritt.
h) Platzierungs-Angaben können nur als Wunsch, jedoch nicht als Bedingung 
angenommen werden.
i) Für Druckunterlagen jeglicher Art erlischt nach 8 Wochen die Aufbewah-
rungspflicht, sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen 
worden ist.
j) Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, Arbeitskampf, Be-
schlagnahme, Verkehrsstörungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen – sowohl im Betrieb des Verlages als auch in 
fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfüllung seiner Verbindlichkeit 
bedient – hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten 
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten 
vier Quartale laut Mediadaten verkauften Auflage vom Verlag ausgeliefert 
worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag 
im gleichen Verhältnis gekürzt, in dem die garantierte verkaufte Auflage zur 
tatsächlich ausgelieferten Auflage steht.
Es erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erfüllung von Aufträgen und 
Leistungen von Schadensersatz, insbesondere wird auch kein Schadensersatz 
für nicht veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen ge-
leistet. 
Online AGB
Für die Online-Angebote des Verlages gelten die Online AGB, wie sie unter 
econo.de veröffentlicht sind.
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